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WUccnepoBaTernbCcKue runotesbl j O

N AreHTcTBa Ha pPekfiaMHOM PbIHKE UMEOT CKop€e)cna6ble
no3nuum .

MapkeTuHroasi npobnema — canoXHuk @\aﬁor + runore
Mocne ckasaTb Npo ue

a Angd nosbilLUEHUA

KOHKYPEHTOCIMOCOOHO rn 0 I'IaHI/Iﬁ npu nepexoge

PbIHKa OT cTagun pQc cTa PEenocTn, To ecTb ANs
yCUNeHus BnacT I-ﬁ'CTB, OTHOLLIEHWIO K KITMEHTaM U
I'IOCTaBU.I,l/IKaM

N Paspa6m® OBaHWs TAKKE NMOMOXET
ONTUMU3NPO aT DEHHUE BU3HEC-NPOLIECCHI KOMMAHWM.
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HeO6X®MbI MapPKETUHIOBbIE PELLUEHNS MO YCUITEHUIO
KOHKYPEHTHOW NO3nLUK B OTPacIu
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UoeHTUUKauua KnoyvyeBbIX (PakToOpoB
anddepeHUumnaumm $

N [JeHa — KaK KOHKYPEHTOCNOCOOHOCTb LIEHOBOIO n@ OXXEHUS

Ha yCIyrm noctasLLUMKOB, BblABUTAEMOE Ha TE e

L 4

N B3aumodelicmeue — KoMmmnnekcHas ou nocobos.,
KOTOPbIMW areHTCTBO 0bLLIaeTcsa co ¢ nocTaBLWMKamMn U

KnneHTaMmu (penyTtauma + npouen

s KpeamueHocmb — npmmeHeHM@m %pTHbIX noaxoaoB u
TEXHOMOrnn, B I'IJ'IaHI/IpOBa p HUWN pekITaMHbIX
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KaMmnaHum
N TexHOs/M02U4YHOC @ areHTCcTBa YeTKo
onpenerieHHou Iplelr ﬂJ‘IaHI/IpOBaHI/IFI N peanusauunm

PEeKNaMHOMN K Fu penneHHom COOTBETCTBYIOLLNMN
HbIM obecnedyeHnem.
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Pe3ynbTaTbl uCcCcnegoBaHus XXX
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HoBble Urpoku

v OpgHaKo 3TO OTNIMYMe He ABNAEeTCA AO0CTaTOUYHbIM AnA yCrnewHoro no3aMmumoHnpoBaHnsa Ha pbiHKe




BbiObop cTpaTerMm no3vMLmMoHUpPOBaHUS XXX
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Oxunpaemble pe3ynbTaTbl BHeAPEHUS XXX
cTpaTerMm Nno3NLMOHNPOBaHUA § S

PeknamMHble areHTCTBa Ha pbiHKe UMET OTHOCUTE naoyo
KOHKYPEHTHYI NO3ULUIO
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® Oco06eHHO cUnbLHO nposABrdeTcs AaBJieH TOPOHbLI NOCTaBLIMNKOB B
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LeHHOCTb, co34aBaeMyro aFeHTCTBOV

\
YUTto 6yu y%‘be

@ @game

uMpOBaHo
O a booxeTa dbl cnocobcTByeT

AaBLWUKOB, NO3BOJINT
K NTPAMbIX KOHKYPEHTOB.

CMNocoboM ynpo4yuTb
BbIX 3aTpar

YeTKoe u rpamoT
CBOe€ MNMOJI0XeH

® Ha b2b pbIH KOMMYHUKaLUMU.

Mo3nunoHmnpoBa

pocTy 6u3Hec RN
areHTCTBY AU e




	Разработка стратегии позиционирования компании XXX на рынке услуг в области планирования и размещения рекламы 
	Показатели деятельности компании
	Развитие рынка рекламы в России
	Исследовательские гипотезы
	Результаты исследования�5 конкурентных сил Портера
	Обоснование стратегии дифференциации
	Идентификация ключевых факторов дифференциации
	Результаты исследования�Положение агентств на карте рынка
	Выбор стратегии позиционирования�по … архетипу бренда
	Позиционирование компании
	Ожидаемые результаты внедрения стратегии позиционирования



